












Floraison de l’écrit  
sur l’espace urbain
L’espace public des villes du Mali fourmille  

de messages écrits : annonces commerciales, 

pancartes de boutiques, murs peints, slogans 

patriotiques, noms attribués à des véhicules, 

vêtements imprimés, �échages, campagnes  

de sensibilisation… La publicité de marque 

existe, mais dans une faible proportion.

Une communication 
d’usage
Le marché se fait encore sur la place du marché. 

Les logiques de marques ou les objectifs  

de la Bourse ne modèlent pas ses messages.  

Les images ne cherchent pas à « créer le besoin », 

mais à le rencontrer en représentant sans détour 

l’objet ou le service mis en vente.

Un graphisme qui  
ne respecte pas la ligne
Dans une ville comme Bamako s’est établi un 

style lié à la nature des supports (tôles peintes, 

pancartes de contreplaqué…), à la disposition 

des boutiques, à l’ordonnancement des messages. 

Besoin d’annoncer
Pagnes événementiels ou commémoratifs
La tradition des pagnes événementiels ou commémoratifs est bien implantée dans la plupart des 

pays d’Afrique subsaharienne. Il s’agit généralement de produits bon marché, que chacun doit 

pouvoir acquérir.

Mais cette relative unité se double d’une extrême 

variété des typographies et des images. Ni ligne, 

ni bienséance graphiques.

Une élaboration collective
Cette invention graphique de l’espace public  

est le fruit d’une élaboration collective  

où amateurs et professionnels se mélangent,  

où les trouvailles techniques créent de nouvelles 

normes et de nouvelles exigences.  

Le face-à-face occidental entre le « créateur »  

et le « consommateur » ne modèle pas (ou peu)  

les processus de production des signes.

 

 

 

 

Prisme décor
Créé par Karim Keïta, Prisme décor tient boutique dans le quartier du �euve, à Bamako. Pochoirs, 

�lms de sérigraphies, aérographes et ordinateurs sont installés dans un kiosque construit sur un 

trottoir. Cette agence réputée se caractérise par son style hyperréaliste, qui s’inscrit bien dans la 

« communication d’usage » recherchée par les commerçants. Les reproductions peintes sur bois 

qu’on peut voir dans cette exposition ont été réalisées par Karim Keïta.

Comatex et Batexi
La Comatex (Compagnie malienne des textiles) a d’abord été une entreprise d’État créée par le 

régime socialiste de Modibo Keïta avec le soutien de la Chine communiste. Elle est aujourd’hui 

une société anonyme détenue à 80 % par des capitaux chinois et à 20 % par l’État malien. Cette 

entreprise historique a imprimé des centaines de modèles de pagnes événementiels ou commé-

moratifs, souvent liés à la vie politique du pays. En 2003 a été créée la société Batexi, à capitaux 

maliens, qui est rapidement devenue une compagnie majeure du paysage industriel bamakois. Les 

motifs, les inscriptions, les coloris des pagnes événementiels produits sont choisis en commun et 

parfois dessinés par le client lui-même (ou par son ordinateur).

Reproduction d’une porte de cabine  

téléphonique représentant le chanteur  

Tiken Jah Fakoli téléphonant.

Reproduction d’une boutique  

de produits, pièges et outils contre  

les animaux nuisibles.

(Prisme décor, quartier du �euve).

Quatre maquettes d’enseignes réalisées par Karim Keïta.

Les pères de l’indépendance.

Pour la fête du Maouloud, jour 

anniversaire de la naissance du prophète 

Mohamed.

Publicité pour les cubes Jumbo 

(condiments industriels).

Union nationale des travailleurs maliens 

(UNTM), principale centrale syndicale  

du Mali depuis son indépendance.

Af�rmation publique de foi chrétienne 

dans un pays musulman de constitution 

laïque.

Pour l’uniforme d’une école de couture.

Ahmadou Toumani Touré, président  

du Mali et Hu Jintao, président chinois,  

à l’occasion d’une visite of�cielle à Bamako.

Biennale artistique et culturelle  

du Mali, à Kayes, en 2008 : an ka taa kayi 

Allons à Kayes.

Pour l’uniforme de l’école du Progrès.

Pagne électoral guinéen.

Foire commerciale de l’Union monétaire 

ouest-africaine, en décembre 2008.

Fête des mères.

Campagne contre l’excision.

Diverses enseignes.
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Contacts

Christine Madrelle, chargée de projets

7-11, rue de Romainville

93260 Les Lilas

06 26 90 63 85

cmadrelle@wanadoo.fr

Alioune Ifra Ndiaye : alioune@blonbaculture.com

Jean-Louis Sagot-Duvauroux : jean-louis@blonbaculture.com

Thierry Sarfis ; thierry@sarfis.com

Aboubakar Fofana : fofanacrew@aol.com

Jean-Jacques Barey : jean-jacques@blonbaculture.com




